Tourismusausschuss Geltinger Bucht, 16.03.2023
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Staatssekretarin erkundet
die Tourismusregion Schlei

KAPPELN [7iir Julia Carstens ist
der Besuch von Kappeln und
der Schleiregion eine Premie-
re, zumindest beruflich. Tn
ihrer Funktion als Staatsse-
kretdrin des Kieler Ministe-
riums fiir Wirtschaft, Verkchr,
Arbeit, Technologie und Tou-
rismus will sie sich vor Ort cin
Bild von der Urlaubsregion
Schlei machen. ,,Privat warich
schon oft in der Gegend, und
ich mag Kappeln und die gan-
ze Region sehr®, sagt die 33-
Jahrige.

Zum Auftakt traf sich die
Kieler Delegation gestern im
Kappelner  ,Siidspeicher
unter anderem mit Max Trip-
haus, Geschiftsfihrer der
Ostseefjord-Schlei  GmbH
(OFS). In einer entspannten
Rundeerliuterte Triphaus der

mehr in Qualitit zu investie
ren und das quantitative
Wachstum zu deckeln. ,Wir
haben in den vergangenen
Jahren vicle Dinge modellhaft
gemacht®, sagte er. ,Nicht nur
dic Modellregion, auch dic
Positionierung als Radreisere-
gion und als zertifiziertes
nachhaltiges Reiseziel sind
wir das erste in Schleswig-
Holstein®, so der OFS-Chef.
Das werde auch auf Bundes-
und Landesebene gesehen.
»Das kann ich bestatigen
und ich freue mich, die Region
kennenzulernen®, sagte Cars-
tens. Dabei sei es auch wich-

tig, das Binnenland weiter
touristisch  zu  erschliefen
und bei allen Aktivititen vor
allem die Menschen mitzu-
nechmen und am Prozess zu
beteiligen. Tm Grundsatz sei
dic Entwicklung der vergan-
genen Jahre jaetwas Positives,
so Carstens.

Nach dem ersten Kennen-
lernen machte sich die Grup-
pe um Carstens und ‘Triphaus
mit dem Fahrrad auf den Weg
zum Ostseeresort Olpenitz.
Am Abend sollte ein Besuch in
Arnis folgen, und heute ste-
hen Lindaunis und Haithabu
auf dem Programm. sts
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Blick ins TEK 2020

Regionales
Tourismuskonzept fur die

Region Ostseefjord Schiej

mit besonderer Betrachtung de;
P
Stadte Schleswig und Kapgeln

Ergebnisbericht

Leitziele fir eine nachhaltige Tourismusentwicklung der Region.

Profilierungsziele

o Profilierung als DAS
nachhaltige Naturerlebnis-
Reiseziel in
Norddeutschland

= Herausragende
Naturerlebnisse mit hohem
Erlebnis- & Vermittlungs-
anspruch (,Nature-
tainment®) und hohem
Erholungswert

= |dentitatsstarkes
authentisches
Weltkulturerbe als starkes
Differenzierungsmerkmal

Qualitatsziele

2 Konsequenter Fokus auf den
Ausbau nachhaltiger
Angebote und Erlebnisse

> Steigerung der marken-
konformen Service- und
Erlebnisqualitat an allen
Kontaktpunkten des Gastes

2 Steigerung der Kunden-
zufriedenheit und Qualitat
des Beherbergungs- und
Freizeitangebots

PROJECT M | Novembe;
OfS | Juli 2021 hele

Wertschopfungsziele

2 Steigerung der regionalen
Wertschopfung

2 Ausweitung der Saisonzeiten

2 Optimierung der Auslastung
der Beherbergungsbetriebe
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Positionierungsstrategie

I Positionierungsstrategie

 Naturidylle*

#natdirlich-wohltuend #entschleunigend

Profilspitzen

Strand & | Wasser-
Baden erlebnis

Radfahren Naturerkunden

Spazieren / Wandern, Laufen, Hafen, Wassersport (SUP, Kiten,
Regeneration / Gesundheit, Segeln, Surfen, Kanu),

[Entschleunigung, Wellness, Hafenstadtflair, maritime Events,
Reiten, Golfen, Umweltbildung etc. Angeln, maritime Abenteuer-

Spielplatze
,Natur Erlebnis* ,Maritimes Erlebnis*

Basisthemen Profilthemen

@ Regionales Tourlsmuskonzept Ostseefjord Schlel | © PROJECT M 2020 | www.projectm.de

#nachhaltig

1

| Deutsch-
Danische
Geschichte

Kunst & Handwerk, Regionale
Produkte, Kultur und Geschichte der
Region (Museen, Mahlen, Graber,
Landschaft Angeln), Gutshauser,
Geschichte der Seefahrt (Schiffe,
Héfen etc.), lokale Brauchtlimer und
Events (Heringstage efc.)

,Regionale Identitat"

Top Service- & Erlebnisqualitat (digital und analog)
bei einem konsequenten Fokus auf Nachhaltigkeit in allen Belangen

Lokale Museen / Kultureinrichtungen, (Kunst- und Kultur)events, inhabergefiihrter Einzelhandel, Stadtbild &
Architektur, regionale Esskultur, Fisch-Gastronomie, Reiter- und Bauernhofe
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Handlungsfelder

I Aus den Starken, Schwachen, Potenzialen und der Vision ergeben sich
sechs Handlungsfelder fur die zukinftige Tourismusentwicklung.

Handlungsfeld 1: Handlungsfeld 2:
Offentliche Nachhaltigkeit
Infrastrukturverbesserung

und -ausbau

Handlungsfeld 4:

Handlungsfeld 5:

Angebotsausbau/ Marketing- und

Vertriebsférderung

Bestandsqualifizierung

o Regionales Tourismuskonzept Ostseefjord Schlei | ©@ PROJECT M 2020 | www_projectm.de

Handlungsfeld 3:
Qualitatsstandards &

Qualifizierung
der Leistungsanbieter

Handlungsfeld 6:

Tourismusakzeptanz und
-bewusstsein
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Projekte

» Okologischer FuRabdruck fir Tourismus in der
Region

« Klimabewusstes Reisen

« Mobilitat

» Vegetarische / vegane Erndhrung
« Klimawald

» Aufforstungsprojekt durch freiwillige Spenden von
Touristen und Buchungseuro der OfS finanziert

84 % der taglichen Pro-Kopf-Emissionen in Deutschland*

29,6 k
24,8 kg pro Person / Tag -

605 % des klimavertraglichen Tagesbudgets eines Menschen**

4,1k
: 24,8 kg pro Person / Tag

*Umweltbundesamt, 2021; **Atmosfair, 2022.

CO2e-FuBRabdruck des Tourismus
im Ostseefjord Schlei im Jahr 2021

Gesamtemissionen
142.000 t CO2e

Mobilitat
) | 78.000t CO,,

"'. Unterkunft
U 26.000t CO,

2 | B oy Verpflegung
i ST 27.000t CO,,

Aktivitaten
11.000 t CO,,




Konzeptgutachten ,,Grenzen des Wachstums*

Konzept zur qualitativen Entwicklung und Selbstbeschrankung des
regionalen Tourismus in der Region Ostseefjord Schlel



Aligemeiner Hinweis: Mal werden Beg, GmbH OstsesResort
- riffe wie Ostseefjord Schiel
Olpenitz abgekirzt und mal nicht. Geme einheitlich Darstellen oo

Grenzen des Wachstums —

Konzeptgutachten
»Grenzen des Wachstums*

« Gute Datengrundlage zum regionalen Tourismus aus dem —————
Modellprojekt und der Gastebefragung

des regionalen Tourismus in der Re;ion Ostseefjord Schleimq

« Auftrag an PROJECT M und Planersocietat

« Bewertung des Verhaltnisses aus Nachfrage und
Infrastruktur

* Wie viel Nachfrage kann die Region generieren ohne sich
selbst zu kannibalisieren?

* Wie viel Tourismus vertragt die Marke Ostseefjord Schiei?
* Welche Art von Tourismus passt zur Region?

« Welche Mdglichkeiten gibt es, Tourismusstrome besser zu
verteilen?




Begleitende Arbeitsgruppe

Briggen, Nicole

Ostseebad Schénhagen, Leitung Tourist Information

Dose, Stephan

Stadt Schleswig, Blrgermeister

Feyock, Barbara

Gemeinde Damp, Blrgermeisterin

Gessinger, Imke

Ostseefjord Schlei GmbH, Infrastruktur- und Nachhaltigkeitsbeauftragte

Johannsen, Thomas

Amt Geltinger Bucht, Amtsvorsteher

Jebe-Ohlerich, Carina

Hotel und Restaurant Schlei Liesel, Geschaftsfilhrerin

Nissen, Heinrich

Ferienland Ostsee -Geltinger Bucht e.V., 1. Vorsitzender

Aligemeiner Hinweis: Mal werden Begriffe we Ostseefjord Schiel GmbH oder OstsesResort
)
Olpenitz abgekirzt und mal nicht. Geme einheitlich Darstellen

Konzeptgutachten
»Grenzen des Wachstums*

Konzepf Zur qualitativen Entwick
des regionalen Tourismus in der

lung und Seibstbeschrinkung
Region Ostseefjord Schiei

Stoll, Joachim

Stadt Kappeln, Birgermeister

Teichmann, Bo

Schlei-Hotel Kappeln, Inhaber

Triphaus, Max

Ostseefjord Schlei GmbH, Geschaftsflhrer

Wesemann, Stefan

IHK Flensburg, Leiter der Geschéftsstelle Schleswig
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Tellraume der Tourismusentwicklung

osrszsfjaréscuu-:l

Teilraum

Ostsee Nord / -
ucht : Teilrdaume

Geltin f:r_% t
~E
' - Schleswig: gutes

Ankommen, fehlende
Umstiegspunkte

- Kappeln: Vermischung

Tourismus mit Stadtverkehr,
Teilraum groRe Verkehrsprobleme,
Kappein Nadelohr zum ORO

Ostseekiiste Nord:
(Geltinger Buch)

Ostseekiiste Nord Siid:
(Schwansen, Damp)
hochattraktiv, viele
Tagesgaste, belastete
Zufahrtstrallen

s a 5
Stadt Kappelng

Teilraum
Ostsee Sud /
Schwansen

U

Schleidorf
Stadt Schleswig iop
. _ g
Tellraum [

Schleswig w
AN R
; ‘ Teilraum Binnenland ‘g .

Srakandart

Schleidorfer Uferlage:
touristisch gut entwickelt,
attraktiv

Binnenland: weniger tour.
Angebot vorhanden, weniger
gut erreichbar ohne Auto

.
)
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Durchschnittliche Verkehrsmengen

Quelle: Verkehrsmengenkarte SH, 2015 (Jahresmittelwerte: Gesamt, KfZ, Schwerlast)




Verkehrsstrome An- und Abreise

R :
Y OSTSEEfjor-dSCHLEI
Ostsee - Gelting™., >
m ¥ Idg " An-/Abreiseverkehr MIV
" ILgAL A, Fahrtbeziehungen
Kiz-Wege/Tag (gerundet;
Sommersaison)

.

P @A Briicke

P ?
’bim B Fihre
- A Engstellen

Schwansen

L
FE
=

- zzgl. Tagesgaste (siehe gesonderte Abschatzung);
Routenverlauf beruht auf Quell-Zielverteilung und eigenen Annahmen
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Prognose 2025

Kapazitaten und Zuwachse 2025 (Betten) | 1.287 +370| 7.967 +3222| 7.685 5.860 +175| 2.280 +239| 1.007 +48
Hotel 941 +220 655 +153 918 - 345 - 435 +122 151 +24
FeWo| 256 +150| 6500 +3.068| 3797 +384| 4033 +125| 1335 +117 794 424
Camping 90 - B12 - 2970 +260| 1.4m2 +50 510 - 62 -
Ostsee
Schleswig Kappeln Schwansen : Schleidorfer Binnenland
gerundet auf 10 [inkl. Damp) Gelting
Pkw-Wege Aufenthalt/Sommertag 1.370 3.990 4.390 2.840 1.400 770
Pkw-Wege Anreise/Sommertag 690 2.970 2.300 2.040 650 450
touristische Pkw-W
OUFISHSER® oo 2.060 6.960 | 6.690 | 4.880 2.050
Gesamt/Sommertag
23.860
zzgl. Tagesgéste ohne Ubernachtung; Zunahme zu 2021: +22%

III}
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Entwicklungsperspektiven

Pttt O
wochlei geniefben

wwalF rlebnisraum

Lebensraum




Fazit Tellraum Ostsee

« Coronaboom ist vorbei
« Langfristig moderat zunehmende Nachfrage, insbes. durch Camping- und Womo-Trend

« Qualitats- und Auslastungssteigerung im Bestand
« Ertichtigung der Campingplatze

« Saisonentzerrung « Erlebnismobilitat fur Gaste
T Infrastruktur & obilité /
—— 2 :,_:.vc.‘f ; ~ [ & o :‘»—»—- ;—-:f
. T eE e 'Oﬂ.o'i Rt -
« Starkung des ' « Naturraum und Strande als
: -
Tourismusbewusstseins - - _=» — wertvollste Ressource
« Belange der *""\ schitzen
Einheimischen bei ., « Verhaltensregeln
Angebotserweiterungen e at= o «  Umweltbildung
berlcksichtigen

« Markenkonforme Schlechtwetterangebote

« Ausbau von Erlebnisangeboten und
Basisinfrastruktur an Ubernachtungsorten

15




Ubernachtungskapazitaten
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Teilraum & Entwick-

Erwartete Ka-
pazitaten 2025

Nachfrage-Prognose 2025

Kapazitatsgrenzen
Betten und Camping

lungsperspektive UN Ankiinfte
Ostsee Nord | Hotel 345 718.930 138.236
2 — Regulierte Entwicklung Betten < 4.300
im Bestand Fewo/FH 4.033
Camping 1.482 Camping < 1.500
Ostsee Sud | Hotel 918 929.193 204.218
_ . : Betten <4.700
? Regulierte Entwicklung Fewo/FH 3797
im Bestand
Camping 2.970 Camping < 3.000
Schleidorfer Hotel 435 284.229 63.263
2 — Regulierte Entwicklung Betten <
im Bestand ST Fewo/FH 1.335 1.800
3 — Moderates Wachstum | Camping 510 Camping < 500
Binnenland Hotel 151 128.064 25.385
3 — Moderates Wachstum —=———="—=o Betten < 1.000
z.T. 4 — Gezieltes Wachs-
tum Camping 62 Camping < 100
Schleswig Hotel 941 171.666 57.308
_ i Betten < 1.500
4 — Gezieltes Wachstum Fewo/EH 256
Camping 90 Camping < 250
Kappeln Hotel 655 1.001.414 185.306
Betten < 6.500
1 — Ausbau-Stopp und ggf. | Fewo/FH 6.500
Ruckbau
Camping 812 Camping < 800
Gesamt 3.233.496 673.716




SchlUsselprojekte - Handlungsempfehlungen

Infra
TOP 15 Handlungsempfehlungen

K, 0, (Sd)

Regulierung des Angebotsausbau in der Beherbergung inkl. Camping- und Wobdo-Kapazitaten durch Bauleitplanung.
Konzentration und ErtGehtigung bestehander Anlagen (Begrenzung @ nach Teilraum, wo erfordedich, Erassvon
Veranderungssperren durch gemeindliche Satzung & Definition von Vargaben flir die Ansiedlung von
Beherbergungsbetrieben (Beherbergungsart, Groke, Marken-konformitat), z.B. durch Auflagen)

Gemeinden

Planungsrechtliche Vorgaben (Integration in die Bebauungsplane) flr die Errichtung von Beherbergungsbetrieben
inkl. Camping- und Wolo-Kapazititen

Gemeinden

Aktives Ansiedlungs- & Bestandsmanagement fur bedarfscrientierie dezentrale und markenkonforme
Beherbergungskapazitaien

Kreise, Gemeinden

Aktives Ansiedlungs- & Bestandsmanagement fir bedarfsorientierte dezentrale und markenkonforme
Beherbergungskapazititen ( Zielstelung der Angebotsdiversifizierung)

Stadtmarketing / FO WiFa
Sehleswig

Weiterentwicklung der Tourismusfinanzierung durch die gemeinsame Einfllhrung einer Tourismusabgabe in der
gesamien Region

Gemeinden

Ausbau und Welterentwicklung von tellraumspezifischen, markenkonformen Erlebnisangeboten in direkter
Umgebung der Unterkiinfte (z.B. Gastrenomie, Shopping, YVerleihangebsote fir Sport/Fraizeit, Spislplatze Events,
Fuhrungen und Touren)

Vermittler im ORO, Stadt
Kappeln, Gameindan

Ausbau ! Erweiterung von raumspezifischer Basisinfrastruktur in direkler Umgebung der Unterkinfte zur
Vermeidung von MIY

Gemeinden, Stadi Kappeln,
oS

Qualitativer Ausbauw der Radwege | Radbegleit-Infrastruktur in der gesamten Region

Landkreise, Gemeinden

Etablierung eines dbergreifenden Radvereih- und Sharing-Systems nach dem Beispiel der Kieler Sprottenfiotte”

Of3, Landkreise, Gemeinden,
Lelstungstrager

Multimodalitét stérken und Schiesischifffahrt ermaglichen (Mitnahme Fahrrad in Bus/Fahre, one-way-Ausleihen) —
Beispiel Havellandseemundfahrt®

Landkreise, Gemeainden,
Leistungstriger

Walterentwicklung der Bahnhofe zu multifunktionalen Willkommensorten und Mobiltdtsknotenpunkten (Sharing
Systeme)

DB, NahSH, Stadie /
Gemeinden, OS5

Teilrdumliche Ausweitung und Optimierung des OPNV-Angebots

Kreise, Gemeinden

Datenmanagement / Tracking Konzepte sowie die Einflihrung einer progressiven Web-App zur Optimiening van
Besucherlenkung, Auslastungssteusrung und Wertschopfungsverieilung vor Ort (inkl. dig. Gastecand)

OfS, Leistungstrager, Kreise

Forcast Monitoring — automatisierte Auslastungserhebung der Betrigbe (z.B. H-Benchmark)

OS5, Kreise, Leistungstrager

Marketingaktionen flr nachhaltige Mobillitat vor Ort sowle aulofrele Anrelse, motivierende Informationskampagnen

1S, Lelstungstrager
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Ziele und Monitoring

Marken- & Erlebnisqualitat (Kundenzufriedenheit)

Zielbereich

Beschreibung

Kennziffern

Themenkompetenz

Sicherung / Steigerung der Themenkompe-
tenz der Erlebnisprofile ,Naturerlebnis®,
.Maritimes Erlebnis®, regionale Identitat*

Zuschreibung der Themenkom-
petenz aus Nutzersicht

Zielwert + 75%, fortlaufende digitale
Géastebefragung, Quartalsberichte;

Nachhaltiges Reise-
ziel

Sicherung / Steigerung Wahrnehmung des
Markenversprechens ,Naturidylle” und
Wahrnehmung als nachhaltiges Reiseziel

Glaubwurdigkeit der Marke und
Zuschreibung der Nachhaltig-
keitskompetenz aus Nutzersicht
Zielwert: 0 - +15% Net Promoter

Score, Zielwert fortlaufende digitale
Géastebefragung, Quartalsberichte

Tourismusakzeptanz (Lebensqualitat)

Zielbereich

Beschreibung

Kennziffern

Tourismusakzeptanz

Verbesserung von Tourismusakzeptanz der
Bevolkerung

Tourismusakzeptanzsaldo flr
den Wohnort / Lebensraum

Zielwert + 50 TAS, jadhrliche Bevélke-
rungsbefragung (Optional: DITF)

Bedeutung des Tou-
rismus

Verbesserung des Tourismusbewusstseins

Zuschreibung des Mehrwertes
des Tourismus i.d. Region

Zielwert + 75%, jahrliche Beviélke-
rungsbefragung (Optional: DITF)
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Monitoring

Wertschopfung und Wertschopfungsverteilung

Zielbereich

Beschreibung

Kennziffern

Bettenauslastung

Sicherung / Steigerung der Bettenauslas-
tung zur Sicherung von Qualitat, Service-
und Erlebnisstandards / Investitionsfahigkeit

Bettenauslastung der Betriebe
nach Betriebstypen

Zielwerte: Schleswig + 45 %, Ostsee
+ 35 %, Kappeln + 35 %, Binnenland,
Jahrlich amtl. Statistik / Datentool

RevPar (Revenue per
available room)

Sicherung / Steigerung des Umsatzes fur
die verfugbaren Zimmer zur Sicherung von
Qualitat, Service- und Erlebnisstandards /
Investitionsfahigkeit

Steigerung der ausgewogenen
Auslastung / Gewinnmargen der
Teilrdume nach Typen

Basis- / Zielwerte zu erheben

Saisonale Entzerrung
(Spitzenlasten vertei-
len)

Gezielte Ausweitung der Saisonzeiten und
Abmilderung der Saisonspitzen

Steigerung der saisonalen Vertei-
lung der Ubernachtungen
Zielwert:: < 0,35

Gini-Koeffizient betrégt 2019 0,40

(Umwelt-)Vertraglichkeit (Belastungsspitzen / Mobilitat)

Zielbereich

Beschreibung

Kennziffern

MIV Reduzierung

Reduzierung des Anteils an MIV Verkehren
in der Region (An- / Abreise sowie Binnen-
mobilitat)

Erhebung der MIV Nutzung

fortlaufende digitale Gastebefragung,
Leistungstrdgerbefragung, Quartals-
berichte; Parkplatzauslastungen

Auslastungs-
steuerung

Sicherung / Steigerung der Auslastung in
Relation zur Reduzierung von Be- / Uberlas-
tungspitzen von Kultur- und Freizeitangebo-
ten / Naturraumen / Begleitangeboten /

Anzahl an Tagen mit Nutzerfre-
guenzen / Nutzerintensitaten
Zielwerte: N.N.

.Google®, digitale Gastecard / PWA,
Zé&hlstationen, fortlaufende digitale
Géste- / Leistungstragerbefragung
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Monitoring

Zielwerte zur Reduzierung des Anteils an MIV Verkehren in der Region
(Binnenmobilitat ohne Berlicksichtigung der An-/ Abreise)

Mobilitat 2025
Zielwerte fur den MIV-
Nutzungsanteil der Gaste

Ostsee Nord 50-60%
Ostsee Sud 40-50%
Schleidorfer 40-60%
Binnenland 50-70%
Schleswig 25-40%
Kappeln 30-40%
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SMILE 24

* Projekttrager: NAH.SH mit den Kreisen SL und RD

 Forderprogramm des Bundes ,Modellprojekte zur Starkung des OPNV*, flankiert mit
Landes- und Kreisférderung mit insgesamt 37 Mio.

« Emissionsfreie Mobllitatsgarantie 24/7

« Einfdhrung von Expressbuslinien und touristischem Linienverkehr

« Schaffung eines On-Demand-Verkehrs

« Aufbau barrierefreier Mobllitatsstationen (inkl. Bike- und Car-Sharing)
« Einfahrung eines Check-in/Be-out-Systems sowie einer multimodalen Mobilitats-App
- Offentlichkeitsarbeit durch Marketingkampagnen

- Ostsee-Schleiregion erhalt das attraktivste OPNV-Netz im landlichen SH




Bundeswettbewerb Nachhaltige Destinationen

Nachhaltige
T&urismus : . S 5
\ ) destinationen Aktuelles  Wettbewerb  Teilnahme  Auszeichnung Initiatoren  Beirat & Jury

2022/23

22 Destinationen mit Nachhaltigkeitsprojekten
in der niachsten Runde
Veroffentlicht: 12. Dezember 2022

Es ist so weit! Die Teilnehmer*innen der zweiten Wetthewerbsphase beim Bundeswettbewerb Nachhaltige
Tourismusdestinationen 2022/23 stehen fest. Aus 44 Bewerbungen wurden jetzt die 22 (iberzeugendsten
Bewerbungen nominiert, die als Starter- bzw. Fortgeschrittene Destinationen im Bereich Nachhaltigkeit in die
nachste Runde gehen. Sie werden im Januar ihre Nachhaltigkeitsleistungen in den Dimensionen Okologie,
Okonomie, Soziales, Management und in einem selbst gewahlten Schwerpunktthema prasentieren.



Dieses Konzept.ist. keme Besc cklun sondem ic
sozialen Zusammenhalt und di ,, chlei und Ostsee!







Sensibilisierungskampagne

« Marketing-Kampagne, die Gaste und Einheimische
gleichermal3en erreicht und die anders als die vorherigen
Kampagnen eher nach innen gerichtet ist

 Besucher und Einheimische fur Achtsamkeit und
Rucksichtnahme im Urlaub zu sensibilisieren bzw. zu einer
Verhaltensanderung zu inspirieren

* Werbung fir ein sensibles Miteinander

Du. Hier. Wir.
Die neue Tourismusinitiative der Ostseefjord Schlei GmbH férdert das Miteinander
zwischen Gasten, Einheimischen und Leistungstragern in der touristisch

hochfrequentierten Region. Aufmerksamkeitsstarke MaBnahmen online, offline und live
laden zum gemeinsamen Erleben, Austauschen und Mitmachen ein. Aus dem
personlichen, aber singularen ,,Du™ wird im ,Hier" ein gemeinsames und verbindendes
~WIir'. Du. Hier. Wir. Fir mehr Bewusstsein, Wertschdtzung und Lebensgefihl.
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Projekte

* Digitale Besucherlenkung
* Modellprojekte werden in 2023 laufen
» Parkplatze Kappeln/Arnis, Geltinger Birk
* Radwege
* Infostelen
« Erganzende Gasteinformationen in der Region
 Lindaunis, Studerbrarup

* |Interesse?
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Projekte

« Rad- und Wanderwege

« LTO-weites Beschilderungskonzept flr
Wanderwege

e Sanierung verschiedener Radwege in der
Region

« ADFC-Radreiseregion — Wettbewerb des
Landes SH

« Reaktivierung der Bahnstrecke nach Kappeln

B

Unterwegs in der Natur &
am Ostseefjord Schlei -




fraculein.draussen m Nachricht senden  +8  «ss

1.083 Beitrige 30.000 Follower 290 Gefolgt

Kathrin Heckmann
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= Blog & Autorin

¥ Outdoor, Reisen & Natur(-schutz)
fraeulein-d ndertipps-schi

Marketing - Blogger

nordseesh, ostseetjordsehlel und ankisadventure sind Follower

. Fraulein DrauRRen: rund 66.000 Follower aafeg
FRALEN DRAUBEN

- Sommer Sprotte: rund Follower 16.000 Follower

v

BIKEPACKING  AUSRUSTUN OUTDOORTIPPS  NATURSCHUTZ

 Verbreitung Uber FB, Instagram, komoot & Blog

omoot Entdecken Routenplaner Features

<0 | RADTOUREN AN DERSCHLEI (MIT TIPPS FURS GRAVELBIKE)

Friulein DrauBen 4 e Wandern an der Schlei: Strande und Moor bei ®
Norgaardholz
18044 66 ©03:06 ©128km 2 41km/h 7 100m % 90m

o Follower  Foigt
e Aus7eit und-Ruhe genieBen-—an
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sommer_sprotte Nachricht senden "R oo

859 Beitrdge 3.963 Follower 1.738 Gefolgt

SommerSprotte |by Jana Walther © Gefilit mir Ansehen >
Sl

3> between wildfeod and travelmood <«

Thému, Anke und 236 anderen gefilit das.

Waks
(& homebase wSK whie
wneve.sh-tourismus.de/magazin/amag

* fraulein Draufen

Etwas abseits der Schlei an der Geltinger Bucht liegt der Kleine Ort Norgaardholz. Hier verirren

Fraulein DrauBen

onniert vor binentsnd die fereck " ind 2 wedere iess i W rogen | Q Suchen
7903 Fallower + 534 Gefalgt sich wohl nicht mehr allzu viele Schiei-Touristen hin, was diese Ecke zum perfekten
Ausflugsziel filr alle macht, die vor allem eines suchen: Rube.
32 Eigentlich wollte ich diesar Tour folgen ke 348571510... weiterlesen

1. Mai 2022
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Marketing - Print

« Reportage Landgang
 Urlaubsplaner Tagesspiegel

« Schlei Magazin HH Abendblatt
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Unterwegs in der
Geltinger Bucht
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Marketing — OfS Kanale

ostseefjordschlei Gefolgt v Nachricht senden ~ +2  +== w= it i OstseefjordSchlei.de et bucnen Yy
% 7.576 Follower « 345 Gefolgl © Machriche senden

238 Beitrige 3.204 Follower 120 Gefolgt " y

sitige  Info  Mertiors  Dewvitungen  Follover  Fotoy  Mehy v s
Ostseefjord Schlei
Touristeninformation
@ Urlaub an Schleswig-Holsteins lingster Ostseeférde . .
@PDeine nachhaltige & bewusste Auszeit ‘i‘ OstseefjordSchIel.de wee
@ Entdecke Schlei-Juwelen” & "Ostsee-Perlen” ¥ ¥ 1. Januar- S
impressum .
www.ostseefjordschlei.de Durch eine malerische Landschaft geht es in Habernis. Uber weite Wiesen, durch kleine Walder

und durch ein naturbelassenes Moor fihrt die abwechslungsreiche 8 Kilometer lange

Abonniert von viking.triathlon, nielspeterbinder, inken.bartels und 16 v

Wanderroute §b.
Die Route findet ihr tbrigens bei Komoot: www.komoot.de/tour/968798836

#ostseefjordschlei #bewussthier #wandern #habernis
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