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Blick ins TEK 2020
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Positionierungsstrategie
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Handlungsfelder
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Projekte

• Ökologischer Fußabdruck für Tourismus in der 
Region

• Klimabewusstes Reisen

• Mobilität

• Vegetarische / vegane Ernährung

• Klimawald

• Aufforstungsprojekt durch freiwillige Spenden von 
Touristen und Buchungseuro der OfS finanziert
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Konzeptgutachten „Grenzen des Wachstums“
Konzept zur qualitativen Entwicklung und Selbstbeschränkung des 
regionalen Tourismus in der Region Ostseefjord Schlei
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Grenzen des Wachstums

• Gute Datengrundlage zum regionalen Tourismus aus dem 
Modellprojekt und der Gästebefragung

• Auftrag an PROJECT M und Planersocietät

• Bewertung des Verhältnisses aus Nachfrage und 
Infrastruktur

• Wie viel Nachfrage kann die Region generieren ohne sich 
selbst zu kannibalisieren?

• Wie viel Tourismus verträgt die Marke Ostseefjord Schlei?

• Welche Art von Tourismus passt zur Region?

• Welche Möglichkeiten gibt es, Tourismusströme besser zu 
verteilen?
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Begleitende Arbeitsgruppe
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Teilräume der Tourismusentwicklung



11

Durchschnittliche Verkehrsmengen

Quelle: Verkehrsmengenkarte SH, 2015 (Jahresmittelwerte: Gesamt, KfZ, Schwerlast)
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Verkehrsströme An- und Abreise
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Prognose 2025 
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Entwicklungsperspektiven
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Fazit Teilraum Ostsee

• Coronaboom ist vorbei

• Langfristig moderat zunehmende Nachfrage, insbes. durch Camping- und Womo-Trend 

• Markenkonforme Schlechtwetterangebote

• Ausbau von Erlebnisangeboten und 

Basisinfrastruktur an Übernachtungsorten

• Erlebnismobilität für Gäste

• Naturraum und Strände als 

wertvollste Ressource 

schützen

• Verhaltensregeln

• Umweltbildung

• Qualitäts- und Auslastungssteigerung im Bestand

• Ertüchtigung der Campingplätze

• Saisonentzerrung

• Stärkung des 

Tourismusbewusstseins

• Belange der 

Einheimischen bei 

Angebotserweiterungen 

berücksichtigen



16

Ü
b

e
rn

a
c
h

tu
n

g
s
k
a
p

a
z
it

ä
te

n
 

< 

1.800



17

Schlüsselprojekte - Handlungsempfehlungen
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Ziele und Monitoring
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Monitoring
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Monitoring
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SMILE 24

• Projektträger: NAH.SH mit den Kreisen SL und RD

• Förderprogramm des Bundes „Modellprojekte zur Stärkung des ÖPNV“, flankiert mit 
Landes- und Kreisförderung mit insgesamt 37 Mio.

• Emissionsfreie Mobilitätsgarantie 24/7

• Einführung von Expressbuslinien und touristischem Linienverkehr

• Schaffung eines On-Demand-Verkehrs

• Aufbau barrierefreier Mobilitätsstationen (inkl. Bike- und Car-Sharing)

• Einführung eines Check-in/Be-out-Systems sowie einer multimodalen Mobilitäts-App

• Öffentlichkeitsarbeit durch Marketingkampagnen

• Ostsee-Schleiregion erhält das attraktivste ÖPNV-Netz im ländlichen SH
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Bundeswettbewerb Nachhaltige Destinationen
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Dieses Konzept ist keine Beschränkung der Entwicklung, sondern es sichert den 
sozialen Zusammenhalt und die Zukunftsfähigkeit an Schlei und Ostsee!
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Vielen Dank
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Sensibilisierungskampagne

• Marketing-Kampagne, die Gäste und Einheimische 

gleichermaßen erreicht und die anders als die vorherigen 

Kampagnen eher nach innen gerichtet ist

• Besucher und Einheimische für Achtsamkeit und 

Rücksichtnahme im Urlaub zu sensibilisieren bzw. zu einer 

Verhaltensänderung zu inspirieren

• Werbung für ein sensibles Miteinander
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Projekte

• Digitale Besucherlenkung

• Modellprojekte werden in 2023 laufen

• Parkplätze Kappeln/Arnis, Geltinger Birk

• Radwege

• Infostelen 

• Ergänzende Gästeinformationen in der Region

• Lindaunis, Süderbrarup

• Interesse?
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Projekte

• Rad- und Wanderwege

• LTO-weites Beschilderungskonzept für 

Wanderwege

• Sanierung verschiedener Radwege in der 

Region

• ADFC-Radreiseregion – Wettbewerb des 

Landes SH

• Reaktivierung der Bahnstrecke nach Kappeln
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Marketing - Blogger

• Fräulein Draußen: rund 66.000 Follower

• Sommer Sprotte: rund Follower 16.000 Follower

• Verbreitung über FB, Instagram, komoot & Blog
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Marketing - Print

• Reportage Landgang

• Urlaubsplaner Tagesspiegel

• Schlei Magazin HH Abendblatt
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Marketing – OfS Kanäle
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